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12 Mit ‘Medical’ zum wahren  
Wellness-Tempel 
 
Vor zwei Jahren wurde der Medical 
Wellness Verband (DMWV) aus der 
Taufe gehoben. Qualitätsstandards sol-
len Verbraucher vor schwarzen Schafen 
schützen. Die Hotellerie zieht mit einem 
TÜV-Siegel nach.
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40 Vom Fernsehen, Angeln und  
Fisch essen

TV-Journalist Gerd Berger ist bekannt 
dafür, im Fernsehen neue Wege zu 
gehen. Vor etwa einem halben Jahr 
gründete er das Deutsche Gesundheits-
fernsehen (DGF). Ob sein Konzept aus 
Sachinformationen und seriösen Ge-
schichten aufgeht, kann Berger erst lang-
fristig beweisen.

28 Pharmaaußendienst sitzt zunehmend 
auf der Straße

Im Generika-Markt ist der Arztaußen-
dienst für Hersteller kaum noch bezahlbar. 
Die Unternehmen reagieren mit Umstruk-
turierungen. Key Accounter sollen Rabatt-
verträge abschließen.


