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Dental Spa ist die Zauberformel für 
Wohlbefinden und Neues beim Zahn-
arzt. Stylische Zahnkliniken umwerben 
Patienten mit dicken Portemonnaies.
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40 „Vor Gericht und auf hoher See 
weiß man nie, wie’s ausgeht“

Wie Klaus Gritschneder, Mitbegründer 
der Europa Apotheek in Venlo, nach  
DocMorris die zweite niederländische 
Versandapotheke startete. Heute trumpft 
er mit über 80 Pharma-Punkten in  
dm-Drogeriemärkten auf. 

35 Gesundheit kommt vor TV-Programm

Medizinische Beiträge nehmen einen fes-
ten Platz im Themen-Mix der Programm-
presse ein. OTC-Hersteller profitieren 
vom Transfer der redaktionellen Kom- 
petenz auf ihre Produkt-Anzeigen.


