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12 Kein Mainstream aber viel Mut 
 
In der Männerdomäne Werbung schafft  
es Angela Liedler (Foto links), binnen  
weniger Jahre eine Agentur mit fast 70 
Mitarbeitern aufzubauen.
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43 Web 2.0 – Neue Dienste halten  
Einzug auf Gesundheitswebsites

Gesundheit gehört zu den Top-Themen im 
Internet. Web 2.0-Applikationen bieten 
sich gerade in diesem Bereich an. Pharma-
Unternehmen stehen vor besonderen Her-
ausforderungen aufgrund der gesetzlichen 
Auflagen. Zwei Experten-Einschätzungen.

26 Allheilmittel Women's Weeklies

Die Frauentitel von Bauer, Burda und 
Springer verbuchen konstant hohe  
Anzeigenumsätze mit OTC-Produkten. 
Eine Umfrage unter Herstellern nennt 
Gründe dafür.


