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Aus fiunf unterschiedlichen Unternehmen
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Communication Group zusammen

]8 Emotionale und rationale
Verpackungen

Apotheke oder Supermarkt und Drogerie:
Der Vertriebsweg beeinflusst das Design
von OTC-Verpackungen

iy

26 Stabiler Markt far Klinikfachzeit-
schriften

Bei Arzneimitteln stagniert die Anzeigen-
lage. IT und Elektrotechnik heiflen die
neuen Hoffnungstrager der medizinischen
Fachverlage



