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In eigener Sache

Reiner Kepler hat wie geplant mit der hier vor-
liegenden Ausgabe die Chefredaktion von
„new business Healthcare Marketing“ über-
nommen. Er bleibt weiterhin Ressortleiter
Agenturen von „new business Marketing-
report“. Damit wird gewährleistet, dass das
Know-how von new business im Bereich Kom-
munikation und Marketing auf den vielschich-
tigen Healthcare-Markt übertragen wird. Wei-
tere Mitglieder der Redaktion von new busi-
ness Healthcare Marketing sind Ulrike Maris
(CvD) und Uwe Käckenhoff.
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