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34 Pre-Marketing strategisch spielen

Werbung vor der Zulassung eines neuen 
Arzneimittels ist nach dem Heilmittelwerbegesetz 
verboten. Doch damit der Abverkauf am Tag 
X nicht bei null anfängt, gilt es strategisch 
vorzugehen. PR-Agenturen können dabei die  
Rolle des Vermittlers übernehmen.

14 Titel: Schlüsselfaktor Außendienst

Der Award ‚Goldene Tablette‘ macht es deutlich: 
Der Außendienst ist das entscheidende Bindeglied 
zwischen Herstellern und Ärzten. Internettechniken 
können eine Ergänzung und Alternative sein.   

Zahnärzte beißen zu

Die Geschichte über den Opernsänger Paul Potts 
ist dank der Telekom-Werbung in aller Munde. 
Da sich Potts von seinem neuen Reichtum die 
Zähne richten ließ, steht sein Fall für einen neuen 
Trend in der Zahnmedizin. Zwei Kampagnen 
zeigen, wie Ärzte mit gezielter Werbung ihre 
Wartezimmer voll kriegen.
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