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Jahrbuch Healthcare Marketing 2013 erschienen 
Das Jahrbuch Healthcare Marketing 2013 stellt die wichtigen Trends in Healthcare-Marketing 
und -Kommunikation vor und zeigt anhand von Fallbeispielen erfolgreiche Strategien 
 
Hamburg, 22. April 2013 – Zum siebten Mal erscheint das Jahrbuch Healthcare Marketing im 
Hamburger New Business Verlag. Dieses Nachschlagewerk greift alle Facetten der modernen 
Healthcare-Kommunikation auf. 
Das Jahrbuch Healthcare Marketing 2013 stellt die wichtigen Trends in Healthcare-Marketing und  
-Kommunikation vor, beschreibt neue Entwicklungen im medialen Bereich und zeigt anhand von 
Fallbeispielen, wie erfolgreiche Healthcare-Kommunikation funktioniert.  
 
Das Jahrbuch beleuchtet die aktuelle Marktsituation und zeigt, wie Unternehmen, Apotheken und 
Handel, Krankenkassen und Versicherungen, Ärzte sowie Krankenhäuser und Kliniken diese erfolgreich 
meistern. 54 Werbestrategen, Marktforscher und Marketing-Entscheider aus dem Healthcare-Sektor 
beschreiben auf 296 Seiten in Fachbeiträgen, ergänzt um zahlreiche farbige Abbildungen und Grafiken, 
die aktuellen Herausforderungen auf dem Gesundheitsmarkt. (Informationen zum Inhalt siehe Anlage.) 
 
Das Jahrbuch Healthcare Marketing 2013 ist im Buchhandel und direkt beim New Business Verlag 
erhältlich. 
 
Herausgeber: Peter Strahlendorf 
Verlag: New Business Verlag GmbH & Co. KG, Nebendahlstr. 16, 22041 Hamburg 
296 Seiten, vierfarbig, Preis 58,00 Euro, ISBN 978-3-936182-43-9 
www.healthcaremarketing.eu/jahrbuch 
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(www.markenartikel-magazin.de), Public Marketing (www.publicmarketing.eu), CP Monitor (www.cp-
monitor.de) und new business (www.new-business.de), sowie Jahrbücher und Reports zu Schwerpunkt-
themen aus der Medien- und Kommunikationswirtschaft.  
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