Print weiter an der Spitze -
Digital startet Aufholjagd

In der aktuellen Studie der LA-Med spielt Print seine Dominanz als
Informationsquelle fiir APIs weiter aus, muss aber leichte Reichweitenverluste
verkraften. Aus den Ergebnissen lassen sich kaum signifikante Verschiebungen
ableiten. Wenige Uberraschungen gibt es auch in Bezug auf die Medienauswahl
der Arzte, die auf vertraute Titel setzen. Digital ist weiter im Aufwirtstrend,

wenngleich grofSe Spriinge ausbleiben.




Im digitalen Zeitalter dreht sich wie im
Rennsport nahezu alles um Geschwin-
digkeit und technische Innovation. Im
Rennen um die Gunst der Allgemeinme-
diziner, Praktiker und Internisten (API)
ist guter Inhalt jedoch wichtiger als rei-
ne Geschwindigkeit. Daher tberrascht
es nicht, dass die gedruckten Fachzeit-
schriften weiterhin auf der Uberholspur
in Sachen Reichweite bei der Zielgruppe
sind. Digitale Medien setzen ihre Auf-
holjagd fort, konnen aber noch nicht
zum Spitzenreiter aufschlieflen.

Mit 95,2 Prozent sind medizinische
Fachzeitschriften die wichtigste Infor-
mationsquelle fir die APIs. Seit jeher
stehen die Printmedien an erster Stelle
der Medienpriferenz und bauen ihre
Position sogar noch weiter aus (2015:
94,2%). Dahinter folgen Tagungen
und Kongresse (76,4%). Fachbiicher
(71,2%), das Internet (66,9%), der
Austausch mit Kollegen (68,5%) und
Pharmareferenten (65,3%) nutzen je-
weils gut zwei Drittel der APIs zur be-
ruflichen Information.

Zu diesem Ergebnis kommt die LA-

Med API-Studie 2017 der Arbeitsge-
meinschaft LA-Med Kommunikations-
forschung im Gesundheitswesen e.V.,
Fahrdorf. Die Reichweitenstudie wird
alle zwei Jahre vom Marktforschungs-
institut Kantar TNS (ehemals TNS
Infratest) durchgefiihrt. Fir die repra-
sentative Untersuchung wurden 1.000
niedergelassene Hausidrzte zu ihrem
Mediennutzungsverhalten befragt.

Ein weiteres zentrales Resultat ist,
dass APIs sich crossmedial informie-
ren. ,,Die Ergebnisse zeigen, dass diese
Zielgruppe ihre beruflichen Informati-
onsquellen aktiv zu einer breiten Infor-
mationsbasis kombiniert: Quellen wie
Print und Web, aber auch Kollegenrat
und Kongressvortrag sind relevante
Touchpoints. Je nach Situation und
Informationsbediirfnis setzt der Arzt
die spezifischen Leistungen und Funk-
tionalititen der jeweiligen Medien fur
seine Informationssuche oder -aufnah-
me ein®, sagt Oliver Fock, Geschifts-
fihrer beim Georg Thieme Verlag und
LA-Med-Vorstandssprecher. (Mehr von
Oliver Fock im Interview auf S.48)

Kernaufgabe der LA-Med API-Studie
ist die Ermittlung der Reichweiten von
zwolf medizinischen Fachzeitschriften.
Wenngleich Print der wichtigste Baustein
der Kommunikation mit Arzten ist, muss
auch festgestellt werden, dass zwei Drit-
tel der untersuchten Titel an Reichweite
verloren haben. Von dieser Entwicklung
blieb auch das ,Deutsche Arzteblatt,
Koln, nicht verschont, dessen Reichwei-
te nach Leser pro Ausgabe (LpA) von
59,9 auf 57,1 Prozent sank. Trotzdem
ist auch in diesem Jahr das offizielle Or-
gan der Bundesirztekammer und der
Kassenirztlichen Bundesvereinigung der
unangefochtene Spitzenreiter des Reich-
weiten-Rankings. Katrin Groos, Lei-
tung Produkt- und Accountmanagement
Deutscher Arzteverlag, zeigt sich zufrie-
den, dass die Position im Wettbewerbs-
umfeld behauptet wurde. ,,Das ist umso
beachtlicher, da im Kontext der LA-Med-
Studie berticksichtigt werden muss, dass

Reichweite der API-Fachzeitschriften 2017 im Vergleich zu 2015 nach Leser pro Ausgabe (LpA)

Rang | Rang | Zeitschrift Verlag, Ort Erscheinungs- | verbreitete
2017 | 2015 weise Auflage*
1 (1) | Dt. Arzteblatt API- | Deutscher Arzte- wochentlich | 60.200**
Belegung Verlag, KéIn
2 (2) | Arzt & Wirtschaft Moderne Industrie, | monatlich 61.755
Landsberg
3 (8) |CME Springer, Berlin monatlich 53.430
(4) | Der niedergel. Arzt | WPV, Kéln monatlich 59.841
5 (3) | Arztl. Journal Reise | Otto Hoffmanns, monatlich 54.689
& Medizin Miinchen
(5) | DerAllgemeinarzt | Kirchheim, Mainz 14-taglich 53.643
(9) | Der Hausarzt Urban & Vogel, 14-t4glich 59.669
Miinchen
8 (6) | MMW - Fortschritt | Urban & Vogel, wochentlich 54.611
der Medizin Miinchen
9 (7) | Medical Tribune Medical Tribune, wéchentlich 58.257
Wiesbaden
10 (11) | Arzte Zeitung Arzte Zeitung, 3 x wochent- | 48.939
Neu-Isenburg lich
1 (10) | Praxis-Depesche G.El, Miinchen 14-té4glich 55.076
12 (12) | Der Internist Springer, Berlin monatlich 42.641

2017 2015 Trend zu | Leserin
in % in % 2015 in% | 2017
absolut
571 59,8 -4,5 33.950
43,5 43,3 0,5 25.860
41,6 38,6 78 24.760
41,6 40,2 3,5 24.760
40,1 41,2 2,7 23.870
39,0 39,8 2,0 23.180
38,3 373 27 22.760
373 39,6 5,8 22.170
36,7 38,8 54 21.840
35,1 35,8 2,0 20.880
34,5 36,0 -4,2 20.550
26,0 26,8 -3,0 15.450

Die Springer-Zeitschrift ,CME' legt an Reichweite zu und verbessert sich im Ranking um fiinf Platze
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das ,Deutsche Arzteblatt® als einziger
Titel alle 305.000 klinisch tatigen und
niedergelassenen Arzte erreicht. Dadurch
befindet sich das ,Deutsche Arzteblatt® in
einem Spannungsfeld zwischen dem An-
spruch, der Generalisten-Titel zu sein, der
alle Arzte erreicht, und zugleich auch ein
Titel, der auch fiir den Facharzt relevant
ist“, so Groos.

Um diesen Spagat zu meistern, hat der
Verlag 2016 erstmalig Schwerpunkthef-
te eingefithrt und auch das redaktionelle
Konzept des ,Deutschen Arzteblatts® um

eine weitere Sdule erweitert: Neben Po-
litik und Medizin gibt es nun einen Kli-
nik-/Praxisteil. ,,Online haben wir mit
der Einfithrung der Facharztbereiche im
vergangenen Jahr ein Angebot geschaf-
fen, das speziell auf die Wiinsche und An-
forderungen des Facharztes zugeschnit-
ten ist“, erklirt Groos. Diese aktuellen
Maf$nahmen wiirden sich in der jiingsten
LA-Med-Studie noch nicht widerspie-
geln. Sie sollen aber dazu beitragen, die
leichten Riickginge in der Reichweite so-
wohl Print wie Online beim ,Deutschen

Reichweite bei Allgemeinmedizinern 2017 im Vergleich zu 2015 nach LpA

Rang | Rang | Zeitschrift 2017 2015 Trend zu
2017 | 2015 in % in % 2015 in %
1 (1) | Dt. Arzteblatt API-Belegung 344 59,7 42,4

2 (3) | Der niedergel. Arzt 41,0 44,5 -7
3 (2) | Der Allgemeinarzt 43,8 473
4 (4) | Der Hausarzt 41,1 44,2
5 (8) |CME 42,5 394
6 (6) | Arzt & Wirtschaft 576 427
7 (5) | Arztl. Journal Reise & Medizin 427 43
8 (9) | MMW - Fortschritt der Medizin 9,2 ’

9 (7) | Medical Tribune 374

10 (10) | Praxis-Depesche 37,7

11 (11) | Arzte Zeitung 454

12 (12) | Der Internist 3

Reichweite bei Internisten 2017 im V/

Rang | Rang | Zeitschrift
2017 | 2015
1 (4) | MMW - Fortschritt d
2 (3) | Arzt & Wirtschaf’
3 (12) | Der Hausarzt
4 (6) | CME
5 (10) | Der nied
6 (1) |Dt. A
7 (9) | Prr
8 (7) |-
9 (8)
10 (-
1
12

Arzteblatt* in kiinftigen Erhebunger
kompensieren.
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Den gesamten Artikel konnen Sie
in unserer aktuellen ,Healthcare
Marketing‘-Ausgabe ab Seite 36 lesen.

Wenn Sie unser Heft noch nicht
beziehen, abonnieren sie jetzt hier!
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